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1. Informationen zur Studie

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) 

Ausgangslage

▪ Von November 2022 bis März 2023 lief die Ad Alliance 
ATV-Kampagne für das algovir Erkältungsspray von Hermes, 
mit der mittels Geo-Targeting gezielt Haushalte in Berlin, 
Düsseldorf, Frankfurt am Main, Hamburg, Köln, München und 
Stuttgart erreicht werden sollten. 

▪ Mit dieser begleitenden CampaignImpact Studie wird 
ermittelt, welche Akzeptanz das ATV-Werbemotiv von algovir
erfährt und wie die Kampagne im Zeitraum Januar / Februar 
hinsichtlich der zentralen Werbewirkungsdimensionen
gewirkt hat. 



1. Informationen zur Studie

Übersicht: Kampagne und Befragungszeitraum 

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) 5

Nullmessung

XX.XX. - XX.XX.2021
Messzeitpunkt:
Kontaktgruppe: 20.02.– 01.03.2023
Kontrollgruppe: 01.03.– 03.03.2023

November 2022 Dezember 2022 Januar 2023 Februar 2023 März 2023

ATV-Kampagne von algovir

Personen, die im Januar und/oder Februar 
Kontakt zu der Kampagne hatten, 

wurden als Kontaktgruppe 
zu der Befragung eingeladen 



1. Informationen zur Studie

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) 6

Studiensteckbrief

Methode:
Befragung über die Online-Access-Panels „I love MyMedia“, 
„Love2say“, „Entscheiderclub“ und „Trendsetterclub“ 

Befragungszielgruppe:
Frauen & Männer ab 18 Jahren mit einem an das Internet angeschlossenen 
Smart TV und darauf aktiviertem HbbTV

Stichprobengröße:
Kontaktgruppe: n=623

Kontrollgruppe: n=707

Erhebungszeitraum:
Kontaktgruppe: 20.02.-01.03.2023

Kontrollgruppe: 01.03.-03.03.2023



1. Informationen zur Studie 

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) 

Mit dem Cross Device Graphen messen wir, welche Panelist:innen Kontakt 
zu der ATV-Kampagne hatten und befragen diese gezielt

Mit der Kampagne erreichen wir einen Teil unserer 
Panelist:innen auf Haushaltsebene

Die Panelist:innen, die Kontakt zu der Kampagne hatten, 
wurden zur Befragung eingeladen – durch Kontrollfragen 
wird sichergestellt, dass die Befragten den ATV-Kontakt 

hatten und keine andere Person im Haushalt

TV - Spot

ATV  
Switch InXXL
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1. Informationen zur Studie

Der ATV Switch In XXL für das algovir Erkältungsspray

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) 

TV - SpotATV  
Switch InXXL
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Stichprobe



11%
17% 21% 17%

22%
12%

17%
22% 25%

15% 14%
7%

1%
7%

32%
25%

35%

1%
12%

39%

24% 25%
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2. Stichprobe

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Fragen: „Welches Geschlecht haben Sie?“, „Wie alt sind Sie?“, „Welches ist ihr höchster erreichter 
Bildungsabschluss?“, „Wie hoch ist ihr monatliches Haushaltsnettoeinkommen?“ | Basis: Kontaktgruppe: n=623, Kontrollgruppe: n=707 | *minimal gewichtet nach Alters- & 
Geschlechterstruktur der Kontaktmessung

Soziodemographische Struktur der Stichprobe 

Soziodemographische Zusammensetzung der Stichprobe*

18 -29 Jahre 30-39 Jahre 50-59 Jahre

(noch) kein
Abschluss

Hauptschule Realschule (Fach) Abitur (Fach) Hoch-
schulabschluss

<1.500€ > 4.500 €
Keine 

Angabe

Frauen Männer

Geschlecht Alter

Bildung Haushaltsnettoeinkommen

40-49 Jahre

62%

38%

11%

29%
21% 22%

1.500€ -
2.500€ 

2.500€ -
3.500€ 

3.500€ -
4.500€

Kontrollgruppe Kontaktgruppe

17%

> 60 Jahre
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2. Stichprobe

Das Interesse am Thema Gesundheit ist in beiden 
Stichproben sehr stark ausgeprägt

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Interessieren Sie sich ganz allgemein für das 
Thema Gesundheit?“ | Basis: Kontaktgruppe: n=623, Kontrollgruppe: n=707 

88% 
der Kontaktgruppe 

interessieren sich für 
das Thema 
Gesundheit

86% 
der Kontrollgruppe 

interessieren sich für 
das Thema 
Gesundheit
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2. Stichprobe

Die Mehrheit der Befragten (und/oder eine Person in 
ihrem Haushalt) litten diesen Winter an Erkältungen

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Waren Sie oder eine Person in Ihrem Haushalt 
in diesem Herbst/Winter erkältet oder hatten einen grippalen Infekt?“ | Basis: Kontaktgruppe: n=623, Kontrollgruppe: 
n=707 

78% 
der Kontaktgruppe 

waren in den letzten 
Monaten erkältet

und/oder hatten eine 
erkältete Person im 

Haushalt 

75% 
der Kontrollgruppe 

waren in den letzten 
Monaten erkältet

und/oder hatten eine 
erkältete Person im 

Haushalt 



22%

27%

37%

66%

20%

17%

31%

67%

Tropfen zur Stärkung der
Abwehrkräfte

Erkältungssprays**

Tabletten zur Stärkung der
Abwehrkräfte

Nährstoffe zur Stärkung
des Immunsystems***
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2. Stichprobe

Mehr als ein Fünftel greift bei Erkältungen oder grippalen Infekten zu Erkäl-
tungssprays, zur Vorbeugung kommen die Sprays etwas weniger zum Einsatz

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Wie behandeln Sie in der Regel Erkältungen / grippale Infekte?“, „Wenden Sie generell die folgenden 
Produkte an, um einer Erkältung bereits grundsätzlich vorzubeugen?“ | Basis: Kontaktgruppe: n=623, Kontrollgruppe: n=707 | *z.B. Tee, Wadenwickel oder ein heißes Bad | **zur 
Abwehr von Erkältungsviren im Nasen- bzw. Mund-Rachen-Raum | ***z.B. Zink, Vitamin D3, Vitamin C

Genutzte Produkte zur Behandlung von Erkältungen Genutzte Produkte zur Vorbeugung von Erkältungen

33%

36%

65%

67%

68%

77%

33%

28%

80%

64%

67%

80%

Erkältungstropfen

Erkältungssprays**

Abschwellende
Nasensprays

Hustensaft

Tabletten

Hausmittel*

Kontrollgruppe

Kontaktgruppe
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Werbeerinnerung



25% 22%

11%
6% 6% 4% 3% 2% 2%

29%
23%

14%
9% 8% 7% 7%

3% 3%

Meditonsin
Tropfen/ Globuli

WICK Erste
Abwehr Spray

Imupret N
Dragees/ Tropfen

DR. THEISS
Immun Direkt-

Spray

STADA Protect
Mundspray

Angocin Anti-
Infekt N

Filmtabletten

algovir
Erkältungsspray

Plasma Liquid
Nasensprüh-Gel

VirX Viren Schutz
Nasenspray

Kontrollgruppe Kontaktgruppe

3. Werbeerinnerung 

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Von welchen der folgenden Produkte zur Vorbeugung einer Erkältung haben Sie in der letzten Zeit 
Werbung gesehen, gelesen oder gehört?“ | Basis: Kontaktgruppe: n=623, Kontrollgruppe: n=707 15

Gestützte Werbeerinnerung

Hatte man Kontakt zu der ATV-Kampagne von algovir, fällt auch die 
allgemeine Werbeerinnerung an die Marke signifikant höher aus

+133%

a

a Kennzeichnet signifikante Gruppenunterschiede (p ≤ .05) im Vergleich zur Kontrollgruppe 



5%
14%

Kontrollgruppe Kontaktgruppe

3%
7%

Kontrollgruppe Kontaktgruppe

16

3. Werbeerinnerung

Ein noch deutlicherer Uplift zeigt sich in der Gruppe 
derer, die Erkältungssprays generell nutzen 

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Von welchen der folgenden Produkte zur Vorbeugung einer 
Erkältung haben Sie in der letzten Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehört?“ | Basis: Kontaktgruppe: n=623, Kontrollgruppe:
n=707, Kontaktgruppe Erkältungsspray User:innen: n=251, Kontrollgruppe Erkältungsspray User:innen: n=224   

Gestützte Werbeerinnerung

+133% +180%

a Kennzeichnet signifikante Gruppenunterschiede (p ≤ .05) im Vergleich zur Kontrollgruppe 

a
a



7%

14%

79%

Ja, mehrmals Ja, 1-2 mal Nein
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3. Werbeerinnerung

21% erinnern sich an den Switch In XXL– bei Erkäl-
tungsspraynutzer:innen verankert er sich bei 34%

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Haben Sie diese Werbung so oder so ähnlich 
schon einmal gesehen?“ | Basis: Kontaktgruppe: n=623, Kontrollgruppe: n=707, Kontaktgruppe Erkältungsspray 
User:innen: n=251, Kontrollgruppe Erkältungsspray User:innen: n=224

erinnern sich, das 
Motiv mind. 

einmal gesehen 
zu haben 

21%

Recognition Werbemotiv, Kontaktgruppe



Kreationsbewertung 



5%

29%

45%

14%

7% 5%

37%

43%

9%
6%
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4. Kreationsbewertung

42% der Kontaktgruppe finden Gefallen an der ATV-Kreation – Nutzer:innen von 
Erkältungssprays fühlen sich von der Werbung besonders angesprochen (59%)

Bewertung ATV Switch In XXL

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Wie gefällt Ihnen diese Werbung insgesamt?“ | Basis: 
Kontaktgruppe: n=623, Kontrollgruppe: n=707, Kontaktgruppe Erkältungsspray User:innen: n=251, Kontrollgruppe Erkältungsspray 
User:innen: n=224

Top2

34%

Top2

42%

Kontrollgruppe Kontaktgruppe

Sehr gut

Teils / Teils

Überhaupt nicht gut

Gut

Nicht gut



Kontrollgruppe
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4. Kreationsbewertung

Das Werbemotiv kommuniziert algovir klar als Absender und wird als zur Marke 
passend erlebt – bei vorherigem Kontakt urteilt man insgesamt positiver

Bewertung ATV Switch In XXL, Top2

…vermittelt klar, um welche Marke es geht.

… passt zur Marke algovir*.

… ist informativ.

… ist glaubwürdig.

… wirkt hochwertig.

…regt mich an, mich weiter über das Produkt zu informieren.

… hebt sich positiv von anderen vergleichbaren Werbungen ab.

…motiviert mich, das Produkt anzuwenden / auszuprobieren.

…hat meine Meinung über algovir positiv beeinflusst.

…ist langweilig.

65%

64%

44%

40%

39%

26%

26%

27%

25%

28%

70%

64%

49%

46%

42%

31%

30%

29%

28%

26%

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Bitte bewerten Sie die Werbung anhand der folgenden Aussagen. Bitte verwenden Sie dafür eine Skala 
von 1-trifft voll und ganz zu bis 5-trifft überhaupt nicht zu“ | Basis: Kontaktgruppe: n=623, Kontrollgruppe: n=707 | *nur Markenkenner (Kontaktgruppe n=105, Kontrollgruppe 
n=88)

Die Werbung von algovir … Kontaktgruppe



Kontrollgruppe
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4. Kreationsbewertung

Auch unter Erkältungsspray User:innen überzeugt die Kreationen vor allem 
diejenigen, die bereits im Vorfeld von der ATV-Kampagne erreicht wurden 

Bewertung ATV Switch In XXL, Top2, nur Erkältungsspray User:innen

…vermittelt klar, um welche Marke es geht.

… passt zur Marke algovir*.

… ist informativ.

… ist glaubwürdig.

… wirkt hochwertig.

…regt mich an, mich weiter über das Produkt zu informieren.

… hebt sich positiv von anderen vergleichbaren Werbungen ab.

…motiviert mich, das Produkt anzuwenden / auszuprobieren.

…hat meine Meinung über algovir positiv beeinflusst.

…ist langweilig.

68%

70%

60%

56%

53%

41%

45%

49%

39%

26%

72%

68%

60%

60%

56%

48%

48%

50%

45%

22%

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Bitte bewerten Sie die Werbung anhand der folgenden Aussagen. Bitte verwenden Sie dafür eine Skala 
von 1-trifft voll und ganz zu bis 5-trifft überhaupt nicht zu“ | Basis: Kontaktgruppe Erkältungsspray User:innen: n=251, Kontrollgruppe Erkältungsspray User:innen: n=224 | *nur 
Markenkenner, geringe Fallzahl! (Kontaktgruppe n=43, Kontrollgruppe n=77)

Die Werbung von algovir … Kontaktgruppe



Markenbekanntheit, Image
& Aktivierung



74%

50%
44%

22%
18% 18%

12%
7% 6%

74%

49%
44%

28%

20% 20% 17%

9% 7%

Meditonsin
Tropfen/ Globuli

WICK Erste
Abwehr Spray

Imupret N
Dragees/ Tropfen

STADA Protect
Mundspray

Angocin Anti-
Infekt N

Filmtabletten

DR. THEISS
Immun Direkt-

Spray

algovir
Erkältungsspray

Plasma Liquid
Nasensprüh-Gel

VirX Viren Schutz
Nasenspray

Kontrollgruppe Kontaktgruppe

3. Werbeerinnerung 

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Hier sehen Sie eine Liste von Produkten zur Vorbeugung einer Erkältung. Welche davon kennen Sie, 
wenn auch nur dem Namen nach?“ | Basis: Kontaktgruppe: n=623, Kontrollgruppe: n=707 23

Gestützte Markenbekanntheit

In der Gesamtstichprobe wird die Bekanntheit von algovir durch die Kam-
pagne gesteigert – beinah jede(r) Fünfte mit ATV-Kontakt kennt die Marke 

+42%

a

a Kennzeichnet signifikante Gruppenunterschiede (p ≤ .05) im Vergleich zur Kontrollgruppe 



19%

31%

Kontrollgruppe Kontaktgruppe

12%
17%

Kontrollgruppe Kontaktgruppe
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5. Markenbekanntheit, Image & Aktivierung

Auch unter Erkältungssprayverwender:innen
beschert die Kampagne einen Uplift 

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Hier sehen Sie eine Liste von Produkten zur 
Vorbeugung einer Erkältung. Welche davon kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?“ | Basis: Kontaktgruppe: n=623, 
Kontrollgruppe: n=707, Kontaktgruppe Erkältungsspray User:innen: n=251, Kontrollgruppe Erkältungsspray User:innen: n=224 

Gestützte Markenbekanntheit

+42% +63%

a Kennzeichnet signifikante Gruppenunterschiede (p ≤ .05) im Vergleich zur Kontrollgruppe 

a

a



12%

27%

Kontrollgruppe Kontaktgruppe

25

5. Markenbekanntheit, Image & Aktivierung

In der Kontrollgruppe haben 12% die Internetseite von 
algovir besucht, in der Kontaktgruppe sind es 27%

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Haben Sie die Internetseite www.algovir.de schon 
einmal besuch?“ | Basis: Nur Markenkenner:innen: Kontaktgruppe: n=105, Kontrollgruppe: n=88

Website-Nutzung algovir.de, nur Markenkenner:innen
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5. Markenbekanntheit, Image & Aktivierung

algovir steht grundsätzlich für Qualität und Vertrauenswürdigkeit und wirkt sympa-
thisch – die ATV-Kampagne sorgt für einen positiven Ausbau des Markenimages

… hat eine hohe Qualität.

… ist vertrauenswürdig.

… ist sympathisch.

… kann Erkältungssymptome lindern.

… ist innovativ.

… bietet ein gutes Preis-Leistungs-Verhältnis.

… wehrt Erkältungsviren ab.

… kann die Erkältungsdauer verkürzen.

… kann den vollständigen Ausbruch einer Erkältung verhindern.

… hebt sich positiv von anderen vergleichbaren Produkten ab.

52%

51%

51%

51%

46%

45%

45%

45%

40%

36%

63%

64%

65%

64%

50%

51%

57%

51%

43%

55%

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Bitte geben Sie an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen. Bitte verwenden Sie dafür eine Skala 
von 1-trifft voll und ganz zu bis 5-trifft überhaupt nicht zu“ | Basis: Nur Markenkenner:innen: Kontaktgruppe: n=105, Kontrollgruppe: n=88

Kontrollgruppe Kontaktgruppe

Markenimage, Top2, nur Markenkenner:innen

+ 22% 
über alle 

Dimensionen
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5. Markenbekanntheit, Image & Aktivierung

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Welche der folgenden Aktivitäten haben Sie in Bezug auf algovir vor Kurzem getätigt und/oder gedenken 
Sie in naher Zukunft zu tätigen?“ | Basis: Nur Markenkenner:innen: Kontaktgruppe: n=105, Kontrollgruppe: n=88

Die Kampagne entfaltet ihre Wirkung auf allen Aktivierungsparametern entlang 
des Werbewirkungsfunnels und steigert das Interesse an der Marke enorm 

31% 37%

Weiterführende Informationen 
über algovir suchen

Aktivierung, nur Markenkenner:innen

27% 38%

Mit anderen über 
algovir sprechen

22%
40%

Die Internetseite 
www.algovir.de aufrufen

28% 40%

algovir Familie, Freunden 
oder Bekannten empfehlen

18%
34%

Von einem Arzt / Heilpraktiker 
zu algovir beraten lassen

25%
42%

In der Apotheke zu 
algovir beraten lassen

Kontrollgruppe Kontaktgruppe

+19%

+43% +68% +88%

+41%+82%

a Kennzeichnet signifikante Gruppenunterschiede (p ≤ .05) im Vergleich zur Kontrollgruppe | b Kennzeichnet signifikante Gruppenunterschiede (p ≤ .1) im Vergleich zur Kontrollgruppe 

a

a ab

b



43%
51%

Kontrollgruppe Kontaktgruppe
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5. Markenbekanntheit, Image & Aktivierung

Auch hinsichtlich der Kaufbereitschaft setzt die 
Kampagne Impulse – die Kaufabsicht steigt um 19%

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) | Frage: „Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie in Zukunft 
algovir kaufen? (Top2: Sehr wahrscheinlich – wahrscheinlich)“ | Basis: Nur Markenkenner:innen: Kontaktgruppe: 
n=105, Kontrollgruppe: n=88

+19%

Kaufwahrscheinlichkeit, Top2, nur Markenkenner:innen
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02

03

Quelle: Ad Alliance | RTL Data CampaignImpact algovir (2023) 

01

Fazit

Höhere Sichtbarkeit durch die Kampagne

Die ATV-Kampagne verankert algovir klar als Absender der Kommunikation und bleibt jeder/jedem 
Fünften im Gedächtnis – bei Verwender:innen von Erkältungssprays sind es ein Drittel, die sich an den 
Switch in XXL erinnern. Die allgemeine Werbeerinnerung wird bei Kampagnenkontakt von 3% auf 7% 
gepusht.

Gelungener Ausbau des Markenimages 

Nicht nur die Markenbekanntheit erfährt durch die Kampagne einen signifikanten Boost (+42%), auch die 
Wahrnehmung von algovir wird geschärft. Die Marke steht für Qualität, Vertrauenswürdigkeit und 
Sympathie und kann das Image durch die Kampagne auf sämtlichen Dimensionen positiv aufladen. 

Starke Aktivierungsleistung 

Über alle Aktivierungsparameter hinweg zeigen sich deutliche Uplifts. Wurde man von der ATV-
Kommunikation erreicht, steigt das Interesse an der Marke (Aufsuchen der Internetseite, Beratungsgespräch 
in der Apotheke / beim Arzt, …) und auch die Weiterempfehlungsbereitschaft sowieso die Kaufabsicht liegen 
bei den durch die Kampagne angesprochenen Befragten deutlich höher.
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Kontakt

Miriam Kaufmann

Advertising Researcher

RTL Data

+49 221 456-67419

miriam.kaufmann@rtl.de

Robin Rissmann

Advertising Researcher

RTL Data

+49 221 456-71074

robin.rissmann@rtl.de
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